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展会排期
3⽉�北京
第51届中国·北京国际礼品、赠品及家庭⽤品展览会
2025年3⽉20-22⽇��北京·中国国际展览中⼼（朝阳馆）
4⽉�深圳
第33届中国（深圳）国际礼品·⼯艺品·钟表及家庭⽤品展览会
2025年4⽉25-28⽇��深圳国际会展中⼼（宝安新馆）

6⽉�成都
第17届中国（成都）礼品及家居⽤品展览会暨⽂创旅游商品展
2025年6⽉19-21⽇��成都世纪城新国际会展中⼼
7⽉�上海
第7届上海国际礼业博览会
2025年7⽉17-19⽇��上海新国际博览中⼼
8⽉�北京
第52届中国·北京国际礼品、赠品及家庭⽤品展览会
2025年8⽉14-16⽇��北京·中国国际展览中⼼（朝阳馆）

10⽉�深圳
第33届中国（深圳）国际礼品及家居⽤品展览会
2025年10⽉20-23⽇��深圳国际会展中⼼（宝安新馆）

5⽉�义乌
2025年义乌礼品、时尚⽤品及家庭⽤品展览会
2025年5⽉18-20⽇��义乌国际博览中⼼

9⽉�印尼·雅加达
2025励展华博亚洲国际礼品展览会-印度尼西亚
2025年9⽉11-13⽇��印尼·雅加达会议中⼼

2025深圳特殊渠道宠物⽤品展
2025年10⽉20-22⽇��深圳国际会展中⼼（宝安新馆）

第15届深圳国际移动电⼦展
2025年4⽉25-28⽇��深圳国际会展中⼼（宝安新馆）
第10届深圳礼品、消费品包装及印刷展
2025年4⽉25-28⽇��深圳国际会展中⼼（宝安新馆）

第16届深圳国际移动电⼦展
2025年10⽉20-23⽇��深圳国际会展中⼼（宝安新馆）
第11届深圳礼品、消费品包装及印刷展
2025年10⽉20-23⽇��深圳国际会展中⼼（宝安新馆）

2025深圳消费品跨境电商展览会
2025年4⽉25-28⽇��深圳国际会展中⼼（宝安新馆）

2025品牌出海与跨境贸易博览会
2025年10⽉20-23⽇��深圳国际会展中⼼（宝安新馆）



第51届北京礼品展于2025年3⽉22⽇圆满落幕，本届展会总展出⾯积近
40,000平⽅⽶，汇聚了来⾃全国各地900余家展商，7⼤展馆、2⼤热⻔主
题展⽰区、4场主题论坛，集合了各类新奇特展品，吸引⾏业39139名专业
买家到场参观、采购、交流。作为礼业不变的锚点和不容错过的选择，成
为北⽅地区礼业开年⾸场商贸盛宴！

240,000m
展会规模

900+
展商数量 专业买家

39,139⼈

GIFTS & HOME
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供应链
整合⼒

云集各地领先源头⼯⼚、礼品原创设计公司、热⻔IP授权服务商，打造从
设计到交付的⼀站式柔性供应链，覆盖20+核⼼品类。

关键词

场景
渗透⼒

聚焦员⼯福利、商务礼赠、⽂旅消费等⼋⼤核⼼场景，推出“千企千策”定
制化解决⽅案，满⾜各渠道买家个性化、定制化需求。

关键词

全⾯
渠道⼒

跨境、新电商、私域电商论坛和私域团⻓对接区，帮助企业拓宽销售渠道，
⽂创⽂旅2⼤主题展区，助⼒企业对接⾼质量博物馆、⾼校、景区买家。

关键词

本届展会聚焦三⼤关键词，“供应链整合⼒”、“场景渗透⼒”、“全⾯渠道⼒”，整合
资源，助⼒供需双⽅⾼效商贸对接。



展商数据
企业性质分析

汇集全国各地优质供应商

以上参展商
对参展效果表⽰满意95%

51.2%
⾮常满意

44%
满意

部分参展品牌

办公⽂具� ⽂创收藏�

⽪具箱包�

家纺家饰�

⻝品�

⼩家电� 杯壶�

⼾外休闲�

⽑⼱�

IP周边� 家居⽇⽤品�

数码电⼦�

北京⾐思贰叁服装有限公司�经理�闫亚娇

我们主要是做服装定制，各种团体服装定制这类。这也是我们第三
次参加北京礼品展了，这次参加商务配对⾮常满意，能收获到⼀些我
们意想不到的客⼾，成单率基本上是100%，⾮常满意也⾮常感谢。

便宜坊集团�运营主管�杜⾬菲

我们选择来北京礼品展也是因为便宜坊集团是⼀个北京的⽼字号，
⼀直以来也是希望推陈出新的，这次对接咱们这个活动，也是希望
能把我们这些新产品和好记忆让⼤家更了解更熟知。第⼀次参展觉
得北京礼品展的⼈流量特别好，能找到的意向合作⽅也特别多、机
会也很多，接待集采类的客⼾⽐较多，希望以后能有越来越多的机
会能给我们⽼字号来露出。
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展
商

寄
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全品类覆盖

⽣产商

86.6%

渠道商

11.3%
1.2% 0.9%

品牌商 设计机构

华东36.03%

华南30.58%

华北29.65%

华中2.39%

西南0.67%

西北0.40%

东北0.28%

⽂创、⼯艺品
19.74%

⻝品��
11.08%

⼩家电��
7.06%

包装��
5.30%

⽂化⽤品��
3.85%

促销品��

17.82%

家居家饰家纺��

9.47%

数码电⼦�

5.62%

厨具、餐具��

5.30%

IP授权、IP周边��
3.37%

*以上为本届展会部分展商名单，排名不分先后



买家数据

买家地域分布

企业类型

采购职责

决策/批准

59.80%

建议/影响

33.89%

采购产品⽤途

最受关注产品类型

⽂化创意� 原创设计� ⼩家电�

健康⻝品� 运动⼾外� 环保可持续

部分到场终端买家

⾦融保险�

航空\汽⻋

地产\⽇化

科技\通讯

互联⽹企业

⽂创书店

药业集团

商超、新零售

⽂旅景区

买
家

寄
语
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北京翰⻜艺天⽂化传媒有限公司�⻩莉�设计总监

我们主要是做校园⽂创产品，这是我8次来北京礼品展，现在的规
模越来越⼤了，⽐往年的展位的⼈数也越来越多了，配对服务⽬前
⻅到了6家展商，精准度达到了80%，后续也需要主办⽅提供更多
的商务配对的服务。

北京丁虹⽂化传媒有限公司�丁虹�法⼈、丁虹绘本馆创始⼈

今天是第⼀次来参加北京礼品展。和我想象的不⼤⼀样，没想到跟
我们出版⾏业相关的产品蛮多的，感觉特别好。我们绘本馆的书是
以注重质量⽽著称的，所以我们特别希望能找到好的包装材料，包
括珍珠棉、泡沫袋，以及⼀些想赠送给⼤⼩读者的⼩布袋。北京展
现场的商务配对活动真是太好了！让我们直接对接源头⼚家，使我
们的成本能⼤幅降低。

23.86%

27.57%
员⼯福利礼品

16.63%
会议活动礼品

9.74%
市场促销赠品

9.35%
节⽇节庆礼品及⽤品

7.22%
零售

5.63%
积分兑换礼品

15.90%
电商（跨境、

直播、私域等）

19.80%
终端企业、央国企、

集团公司

5.01%
百货商超、
⻔店等零售商

9.50%
⽂创⽂旅（博物馆、
⾼校、景区等）

35.52%
礼品服务商/渠道商

14.27%
经销商、代理商、

批发商

*以上为本届展会部分买家名单，排名不分先后

北京 65.65% 天津 3.15%

河北 10.98%

⼭东 3.02%⼭西 1.62%

辽宁 1.41%

⼴东 1.37%

河南 1.16%

内蒙古 1.02%

上海 0.94%

商务礼品及外事礼品
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协会⼒量�流通渠道�全⾯赋能

*�部分组团

全媒体矩阵推⼴�总曝光次数1300W+

抖⾳（曝光量）

3,046,834次

朋友圈（曝光量）

4,405,524次

视频号（曝光量）

1,553,808次

⼩红书（曝光量）

1,346,499次

百度（展现量）

1,879,345次

云逛展（总观看⼈次）

30,785次

图⽚直播（总在线观看⼈次）

183,414次

公关稿

438000阅读次数

总曝光次数1300W+
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前沿趋势�新渠道拓展�⼀展把握

⽂创再升级
在6号馆和7号馆汇集了⼀批原创设计
公司、⽂创企业以及收藏⼯艺品企业，
7号馆再次升级“城市礼物”主题
展⽰区，吸引⼤批博物馆、景
区、⾼校、企业定制机礼品
公司关注。

⾮遗+礼品

新电商玩法解析

本届展会采取“⾮遗主题展览、⾮遗主
题论坛、⾮遗⼿作展区”三位⼀体模式，
推动⾮遗活化，特邀⾮遗匠⼈亲
临现场，⻛筝、蛋雕、⾮遗刺绣、
掐丝珐琅等⾮遗技艺现场
可触摸。

邀请抖⾳、⼩红书、快⼿等头部新电商
平台嘉宾，分享新电商玩法解析，助⼒

拓宽销售新渠道。

私域渠道拓展
展前私域玩法解析直播+展中私域主题

论坛+展中私域渠道对接会，全⾯赋
能，帮助企业对接私域渠道。
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